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Arnica Yurt Disinda Turkiye'nin Gururu
Olmaya Devam Ediyor

Burcu Giilecin Atila: Arnica

olarak lokal ihtiyaclara
ve global pazara uygun
calismalar yaparak her
ihtiyaca uygun iiriinler

iiretmeye gayret ediyoruz.

" Burcu GUEECGIN ATiLA
Arnica Ticari Pazarles 1 Yoneticisi

@
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3 Ulkede ve 5 kitada Turkiye'yi

basariyla temsil eden Arnica,

hayati kolaylastiran ve maksi-
mum fayda saglayan drdnler Uret-
meye devam ediyor. 2016 yilinda da
yeniliklerini yatinmlariyla destekleye-
ceklerini belirten Arnica Ticari Pazar-
lama Yoneticisi Burcu Gulegin Atila,
dretim tarzlariyla kendi alaninda 6ncu
markalardan biri olmaya devam ede-
ceklerini belirtti.

Arnica’'nin son yillarda yasadigi
degisim ve gelisimlerden

bahseder misiniz?

Arnica markasinin temel amaci, sahip
oldugu bilgi, insan ve finans kaynak-
larmi en verimli sekilde katma degere
donustUrerek surekli gelistirmek, en
kaliteli ve ginumuze en uygun olan
GrUnleri masterilerinin hizmetine sun-
maktir.

Tuketiciler genellikle farkli istek ve inti-
yaclara sahip olabilirler. Arnica firmasi

musterilerin ortak ihtiyaclarina gore
veya pazarda gosterdikleri tuketici dav-
ranislarina gore ¢ok ciddi bir arastirma
ekibi kurmustur. Bu sayede her bir
tuketicinin taleplerini ve ihtiyaclarini
karsilayabilecekleri farkli model grup-
larinda Urdnler Uretmeye baslamistir.

Gectigimiz aylarda 3 Gruntinuzle

A Design Award’'da 6diile layik
gérildiniz. Uriinlerinizin
tasarimlarini yaparken nelere
dikkat ediyorsunuz?

Tasarim kelimesinin icinde tasarla-
mak, hayal etmek vardir. Bu ytzden
heyecanli ve vyaratici bir slreci igin-
de barindinr. Urtin tasarimi, firmanin
arindnun dzelliklerini, kendine 6zgu
karakteristiklerini belirleme surecidir.
Biz de her Urettigimiz yeni Urinu bu
sekilde yorumluyoruz.

Arnica markasi olarak tuketicilerin ih-
tiyacinin belirlenmesinde ciddi bir Ar-
Ge calismasi yapiyoruz. Bu surecte;
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Arnica markast olarak

dogru zamanda dogru yerde
olmanin, bazen risk almanin
bazen de sabretmenin
kazanclarini yasamaya devam
ediyoruz.
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pazarlama, satis, imalat, ithalat, lojis-
tik, Uretim, teknik servis, Ar-Ge, saha
ekibimiz ile hep beraber calisiyoruz.
CUnkU drdn tasariminin sirketlerin
acisindan stratejik bir 6nemi oldugu-
na inaniyoruz. Bir drln tasarlamadan
once; markanizi, pazari, ttketici ihti-
yaclarmi ve rakiplerinizi iyi tanimaniz
gerekir. Biz Arnica firmasi olarak her
zaman Turkiye'de bu konuda 6ncu
bir marka olduk. Bu basariyrda 2015
yilinda piyasaya c¢ikarttigimiz Terra
Toz torball stpUrge, Tria Dik SUpurge
ve Airboard Profesyonel (td masasi
drdnleri ile Turkiye'de, Avrupa'da ve
ABD'de tasarim odulleri alarak kanit-
ladik.

Arnica'ya basariyi yakalatan
etkenler nelerdir, bize kisaca
Ozetler misiniz?

GUnUmUzde ne is yaparsaniz yapin
yaptiginiz ise inanmadiginiz stirece ba-
sari sansiniz ddsuktdr. Arnica markasl
olarak kuruldugumuz yildan beri ina-
narak calismaya devam ettik. Basarinin
en buyUk sirr bizce glclU bir ekip ¢a-
lismasindan geciyor. Her basarinin ar-
kasindan dogru programlar, planinizi
tamamliyor... Eger plan ve programin
"hedefleme” ve “zamanlama” sUrecleri
iyi hesaplanmissa, basari size kendili-
ginden geliyor. Biz de Arnica markasi
olarak dogru zamanda dogru yerde
olmanin, bazen risk almanin bazen
de sabretmenin kazanglarini yasadik.
Ama hi¢ kuskusuz en onemli 6zelligi-
miz her zaman yeniliklere acik bir mar-
ka olmamizdi.

MuUsteri odaklilk son yillarda 6n pla-
na ¢ikan bir kavram olmasina ragmen
biz 1962 yilindan beri Arnica markasi
olarak musteri odakli davrandik. Ay-
rica tuketicilerimizi ¢ok iyi dinleyen
bir markayiz. Lokal ihtiyaclara yonelik
calismalar ve global pazara uygun ¢a-
lismalar yaparak her ihtiyaca uygun
arin Uretmeye gayret ediyoruz ve en
onemlisi Arnica, arkasindaki 50 vyillik
SENUR fabrikasinin deneyimi ve gu-
vencesiyle Turkiye'de KucUk Elektrikli
Ev Aletleri sektorunun liderlerinden

biri haline gelmistir. Arnica yurt disinda
da Turkiye’'nin gururu olmus, 33 Ulkede
ve 5 kitada Turkiye'yi basariyla temsil
etmistir.

2015 yilsonunun yaklasmasiyla
birlikte planladiginiz projeler ve
hedefler nelerdir?

Turkiye'de klgUk ev aletleri pazarinin
buydklagu 1.9 milyar TL civarinda ve
gun gecmiyor ki klcuk ev aletleri sek-
tértnde yeni bir Urdn piyasaya giriyor.
Adi kigUk ama yarattigl ekonomi her
yil artan bir buyukluk gosteriyor. Bu
yUzden Arnica firmasi olarak biz 2016
yilinda da katma degeri yuksek, farkli
ve yenilik¢i Urdnler tasarlamaya devam
edecegiz.

Markamizin amaci, insani 6n planda
tutan ve cevreye duyarl bir Uretim
tarziyla kendi alaninda 6ncu marka ol-
maktir.

Bu yUzden 2016 yilinda da tuketicile-
rimizin hayatini kolaylastiracak Urdn
projeleri Uretmeye devam edecegiz.
Sektorun en onemli markalarindan biri
olarak, yeniliklerimizi pazarlama yati-
rimlarimiz ile de ciddi anlamda destek-
leyecegiz.
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Arnica,
Mersin
Fabrikasi ile

Uretimini Ikiye

Katlayacak

Istanbul fabrikast tam
kapasitesi ile baslayinca yeni
fabrika yatirimini Mersin'e
yapan Arnica, yatirimin
ikinci etabr da tamamlaninca
hem ciroyu hem de ihracat
ikiye katlayacak.
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Ucuk elektrikli ev aletleri sekto-
KrUnde pazar liderligini hedefle-

yen Arnica, kapasitesini artirmak
ve talebi karsilayabilmek icin kurdugu
Mersin fabrikasinin ilk etabini devreye
aldi. Ikinci etabi da énumuzdeki yilin
son ceyreginde devreye almaya hazir-
lanan sirket, hem cirosunu hem Uret-
mini hem de ihracatini8 ikiye katlamay:
hedefliyor.

Istanbul'da kurulu 40 bin metrekarelik
fabrikasinda ev temizliginden, mutfak
ve kisisel bakima kadar 100'0 askin
artn cesidiyle, yilda 1 milyon 400 bin
adet elektrikli ev aleti Ureten Arnica,
Uretiminin yuzde 28'ini 14 ayri Ulkeye
ihrac ediyor. Artan talep yogunlugu ve
Istanbul'daki  fabrikasinin kapasitesi-
ni asmasi nedeniyle ikinci fabrikasini
Mersin'de kuran sirket, Mersin fabri-
kasinin ilk etabinda Uretime baslad!.
Arnica Genel Mudur Yardimcisi ve
Mersin Fabrika Muduru Efkan Baran,
Mersin'de kurulan fabrikalarinin birinci
ve ikinci etap olarak planlandigini ifade
ederken, ilk etabini 2014 yilinda dev-
reye aldiklarini aktardi. ilk etap tesisin
kapall alaninin 6 bin 550 metrekare
oldugunu dile getiren Baran, ikinci eta-
bin da 12 bin metrekarelik kapali alana
sahip oldugunu belirtti. Ikinci etapta

insaatin yakin zamanda baslayacagini
aciklayan Baran, ikinci etabr 2016'nin
son ceyreginde devreye almay plan-
ladiklarini anlatti. Baran, ilk etapta yal-
nizca Uretimin olacagini vurgularken,
ikinci etapta ise Uretim ve otomatik de-
polama sisteminin yer alacagini ifade
etti. Baran, Mersin fabrikasi yatirnminin
toplamda 25 milyon lirayr bulacagini
vurguladi.

14 Model Mersin'de Uretiliyor
Mersin fabrikasinda su an 14 tane mo-
delin Uretiminin yapildigini dile getiren
Baran, yeni tasarimlari olan Arnica Tria
modellerinin ilk kez Mersin fabrikasin-
da Uretildigine dikkat ¢ekti. Bunun yani
sira Arnica SUpurgeg ve Arnica Merlin
modellerinini de Mersin'de uretildigini
aktaran Baran, “14 model urtn artik
yalnizca Mersin'de Uretiliyor. Uretime
oldukca hizli basladik. Tria yeni mo-
delimizle birlikte siparisler de artiyor.
Siparisleri yetistirebilmek icin Tria Uru-
numuzu iki bantta Uretiyoruz. Su an bir
vardiya calisiyoruz. ikinci etapla birlikte
kapasitemiz artinca 2 vardiya calisa-
cagiz. Bir vardiya Uzerinden modeline
gore gunluk bin, bin 500 adet arasinda
dretim yapiyoruz. 2 vardiyaya gegince
Uretimler de Urun bazinda iki kat arta-
cak” diye konustu.
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